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I discutibili perche
dei colossi verticali

Perche non convinee lo sviluppo verticale
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ilano anche questa
voltanon sié smen-
tita: come succede

nel resto d’Italia a un son-
daggiodeltipo “favorevolio
contrari” le forze in campo
tendono ad equilibrarsi.
Siamo un paese equilibra-
to? Forse, ma la lettura giu-
sta & che siamo un paese
conservatore. In materia
urbanistica questo equili-
brio € un dramma per la
pubblica amministrazione
se vuol basare le sue scelte
sul consenso: non arriva
mai a una maggioranza si-
gnificativa.

Dunque si cercano opinioni
autorevoli. 1ra le considera-
zioni sul tema grattacieli mi
sembra sacrosanto quel che
ha detto Paolo Hutter su que-
ste pagine: i grattacieli, so-
prattutto quelli destinati a uf-
fici, sono un divoratore di
energiaeintempidirisparmio
energetico questoconta. Masi
pud andare pilt lontano su
questa strada: il costo del me-
tro quadro utile nei grattacieli
€ molto pilt alto rispetto agli
edifici di altezze pilt contenu-
te.

utti gli operatori immobi-

I liarisannocheunfabbrica-
todi25metridialtezza-ot-

to piani - & quanto di meglio ri-
spetto ai costi a metro quadro
utile, cosi come scelgono dal
puntodivistadelconsumoener-
geticoparetispessee congrande
inerziatermica:nonparetivetra-
te anche se coibentate. Se cosi
non fosse, perché le periferie in-
vase dalla speculazione edilizia
sarebbero omologate a questo
modello? Allora perché spinger-
siinaltezza? Perutilizzarelaren-
dita di posizione e per ragioni
simboliche. Le ragioni simboli-
che a loro volta appartengono a
due grandi categorie: 1 simboli
del potere politico eisimboli del
potere economico conla sua de-
riva verso il marketing e la pub-
blicita. Suisimbolidelpoterepo-
litico non facciamola lunga:
identificare il potere con I'altez-
za del costruito & cosa vecchia
quanto il mondo. E giusto perd
investire in simboli del potere
politico a Milano, visto che la
cittanonama storicamente que-
stecose? Allafine dell'800sivole-

vaabbattereil Castello Sforzesco
come simbolo incombente del
potere signorile sulla citta. La
storiainsegna?

Che siano poi simbolo di pro-
gresso éun'idioziabellaebuona.
Quantoaisimbolidel potereeco-
nomicoquiil discorsosifapitiar-
ticolato: grandi societa, tutti co-
Joro che basano il successo sulla
pubblicita vogliono svettare ver-
soil cielo, verso lavisibilita. Gra-
tis? Se per mettere dietro il vetro
della mia automobile il cartelli-
no “vendesi” c¢i devoappiccicare
unamarcadabollo,cosadevofar
pagareachi, perfarsi pubblicita,
miteglie un pezzo dicielo? Cosa
devodiresepoiilcaricosuiservi-
zipubblici e sulla viabilith aggra-
va le spese e gli investimenti del
Comune e crea disagio per tutti?

Quali vantaggi invece po-
trebbe trarre la collettivita dalla
costruzionedi grattacieli? Chili
sostiene porta argomenti non
trascurabili: silibera spazio per
ilverdeaipiedi esiriduceil pen-
dolarismo. Cose vere efalse allo
stesso tempo e legate tutte al
contesto urbanistico. Se il ver-
de, come nel caso del progetto
Citylife, si polverizza in verde
condominiale, magaricintatoe
protetto, le ragioni dei gratta-
cieli cadono da sé. Seil verde &
realmente collettivo, di grandi
dimensioni ebensoleggiato, al-
lora bene; altrimenti e meglio
sostituirlo conlastricatipubbli-
ciaccoglienti e con verde gesti-
to come in una serra. La ridu-
zione del pendolarismo & argo-
mento piut sostenibile: ossia
abitare e lavorare senza o quasi
dover prendere un mezzo pub-
blico.Epossibile, malaresiden-
za per attrarre dev'essere eco-
nomica, perché i pendolari so-
no prevalentemente nella fa-
sciadeiredditi medi bassi. Peril
terziario un grattacielo dovreb-
be collocarsi, per avere effetti
positivi sulla mobilita, al centro
dei bacini da cui provengono i
pendolari. Ci vorrebbe una in-
sperabile capacita di gestione.
Nell’operazione grattacieli a
Milano ci sono queste condi-
zioni? Per finire: avete mai visto
un film dove dal fondo del
canyon, tra grattacieli, nasca
una vicenda che non sia di an-
goscia? L'immaginario colletti-
vo haun peso e deve far pensa-
re.




